Focus

La rotta di Italian Exhibition Group
«Un 2023 superiore alle attese»

La societa fieristica di Rimini e Vicenza si conferma leader nel settore e guarda alle sfide del prossimo anno

di Marco Principini

Bilancio difine anno eccellente
per lItalian Exhibition Group
(leg), il top player fieristico e
congressuale, quotato in Borsa
su Euronext Milano, nato nel
2016 dalla fusione dei poli espo-
sitivi di Rimini e Vicenza. Tra i
progetti finalizzati nel 2023, il
lancio di Sigep China a Shenz-
hen in partnership con la Fiera
di Colonia, quello dell’evento
sull'intelligenza artificiale a Rimi-
ni, l'acquisizione di tre nuove
manifestazioni a Singapore,
due sul food e unasul jewellery,
e diduein Brasile, di cui una sui
droni, lo spin off di Key e il lan-
cio del format InOut per il con-
tract su Rimini, I'acquisizione di
A&T su innovazione e tecnolo-
gie 4.0, in calendario a Vicenza
e Torino. «Oltre 70 anni di attivi-
ta fieristica - dice il presidente
di leg Maurizio Ermeti - ci conse-
gnano una cifra di competenza
ed esperienza che ci pone fra i
grandi protagonisti della com-
petizione nazionale, con la capa-
cita di produrre marginalita da
leader assoluti e nel pieno ri-
spetto del piano industriale».
Corrado Peraboni, amministra-
tore delegato di leg e recente-
mente confermato nel board di
Ufi, I'associazione mondiale de-
ali organizzatori di fiere, traccia
la rotta dei numeri: «ll 2023 se-
gna un traguardo decisivo per il
Gruppo, con un fatturato che si
preannuncia nettamente supe-
riore ai 200 milioni di euro. Il
protagonismo va ai nostri terri-
tori di riferimento, Rimini in pri-
mis, con Vicenza e Arezzo. A li-
vello internazionale, |'obiettivo
& superare il 10% del fatturato
grazie alle sole attivita fieristi-
chen.

Nel cuore del 2023, ainizio esta-
te, un'edizione rinnovata in toto
di RiminiWellness, con un gran-
de fuori salone RiminiWellness
Off sotto laregia del Comune di
Rimini. La manifestazione, per-
no dello leg Wellness Network,
si & ulteriormente consolidata
in questi mesi con le edizioni a
San Paolo e Dubai e di Mexico
Active & Sports Expo nel 24, in
partnership con Deutsche Mes-
se. Per un player fieristico come
leg, con il quartier generale a Ri-
mini capitale turistica interna-
zionale, & stata strategicala60a
edizione di Ttg Travel Experien-
ce, lo scorso ottobre: amplifica-
zione dei temi centrali per un
territorio vocato al turismo,
+19% di operatori, il debutto di
InOut per la contract communi-

ty, 2.700 brand, mille buyer
esteri da 62 Paesi ne hanno fat-
to la manifestazione b2b di riferi-
mentoin Italia per | ‘industria tu-
ristica internazionale.

Ecomondo ha contraddistinto
['autunno di leg con la piu gran-
de edizione di sempre per di-
mensione espositiva e qualita
dei contenuti, certificando la
sua centralita globale per la
transizione ecologica. Il salone
internazionale della green eco-
nomy, poi presente alla Cop28
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Il presidente Ermeti:
«Competenza ed
esperienza maturate
in 70 anni ci rendono
protagonisti»

A sinistra Corrado
Peraboni, ad di leg: la
societa sta organizzando
la prossima edizione

del Sigep (foto sopra)

in basso, da sinistra,

i due quartieri fieristici
di Rimini e Vicenza

a Dubai, si & chiuso un +15% di
presenze, un progresso straordi-
nario tanto piu alla luce dello
spin off di Key, il salone della
transizione energetica, al debut-
to in autonomia lo scorso mar-
zo. Nel 2024, Key si svolgera in
contemporanea a Dpe - Distri-
buted Power Europe, dedicataa
generazione, distribuzione, sicu-
rezza ed automazione elettrica.
Impulso potente anche per I'atti-
vita congressuale di leg, a Rimi-
ni con il Palacongressi gia sold
outintutto il 2024 e I'exploit dei
congressi internazionali grazie
al moltiplicarsi delle candidatu-
re, con una dozzina di appunta-
menti europeie mondiali gia nel
prossimo anno. E a Vicenza, do-
ve il Vicenza Convention Centre
ha registrato un 2023 decisivo,
con maggioti presenze e qualifi-
cazione dei business meeting.

® RIPRODUZIONE RISERVATA

IN PRIMA LINEA

Tra le novita degli
ultimi mesi il lancio
di Sigep China,
quello del format
InOut per il contract
e lo spin off di Key

A gennaio subito
due ‘assi’: in vetrina
il mondo dei gioielli
e quello del gusto

Il gennaio 2024 di Italian
Exhbition Group partira
con due fiere ammiraglie.
Dal19 al 23 Vicenzaoro
compira 70 anni, aprendo
il calendario mondiale
orafo-gioielliero con tutti
i trend a venire: in
contemporanea, T.Gold il
salone dei macchinarie
tecnologie e VO Vintage
per collezionisti e
appassionatidi orologi e
gioielli vintage; poida
febbraio 2024 al via i
lavori dirifacimento del
quartiere fieristico
vicentino.

Alla fiera di Rimini,
invece, dal 20 al 24
gennaio prossimi, ecco
Sigep -The World Dolce
Expo, vetrina mondiale
per il foodservice dolce
con le eccellenze delle
filiere artigianali di
gelato, pasticceria,
panificazione, caffé e
cioccolato. Sold out il
quartiere.

Nello stesso settore, dal
18 al 20 febbraio, ci sara
Beer & Food Attraction
con le novita

dell ‘eating-out
experience per il B2B.
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